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Einfuhrung

In der heutigen von standigem Wandel und intensivem Wettbewerb gepragten
Geschaftswelt erkennen Unternenmen zunehmend die Relevanz einer engen
VerknUpfung zwischen ihrer Business-Strategie und ihrer Brand Strategy.
Moderne Unternehmen begreifen, dass die Integration dieser Strategien nicht
nur die Markenidentitat starkt, sondern auch zu effizienteren Ablaufen fhrt
und somit den Erfolg des Unternehmens maBgeblich beeinflusst.

Auf dieser Grundlage ist es wichtig zu betonen, dass Werte eine
entscheidende Rolle als verbindende Elemente spielen und eine Brlcke
zwischen diesen beiden Bereichen schaffen. Im Folgenden zeige ich euch, wie
ihr Werte definieren und erfolgreich in eurem Unternehmen sowie in eurer
Marke als sogenannten Markenkern integrieren konnt.

M.s FRISM.DE/PROZESS


https://frism.de/prozess/

01

| asst uns die |ldentitat eurer Marke aus verschiedenen Blickwinkeln betrachten und

dabei das eine Wort finden, das sie am treffendsten beschreibt.

WELCHES EINE WORT BESCHREIBT
EURE MARKE AM EHESTEN?
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WELCHES EINE WORT WURDE EURE
KONKURRENZ FUR EUCH NUTZEN?
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WELCHES EINE WORT WURDEN EURE
KUNDEN FUR EUCH NUTZEN?
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Wortsammlung

Diese Wortsammlung wird euch helfen eure
Werte zu beschreiben
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Fahrt die erarbeiteten Werte mit dem hochsten Rating im Markenwerterad
zusammen und bildet einen zentralen Markenkernwert. Die gemeinsame
Verbindung dieser drei Werte beschreibt euren Markenkern.

MARKENWERT B

MARKENKERN
( SUMME A+B+C)

MARKENWERT A MARKENWERT C
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Fragen und Anregungen?
Get in touch.

MARKE MACHEN

FRISM® Markenstrategie und Design

www.frism.de

Florian Ritter
Charlottenburger StraBe 22 Telefon: +49(0) 15150666743
13086 Berlin E-Mail: yes@frism.de

Die Gedanken und Ideen, die in dieser Présentation dokumentiert sind,

sind stets Eigentum von Frism®, vertreten durch: Florian Ritter. Alle Inhalte
sind nach deutschem Urheberrecht geschitzt. Jegliche Nutzung, auch
auszugsweise, dieser Prasentation oder die Weitergabe an Dritte erfordertin
jedem Fall die ausdriickliche Zustimmung und eine schriftliche Genehmigung
von Frism®, Florian Ritter.
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